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Цель работы: формирование навыков анализа положительного опыта маркетинговой деятельности библиотек сходного типа.

Содержание задания: 
1. Выберите 3 библиотеки сходного типа с Вашей (общедоступная, сельская, научная, специальная и т. п.), которые, на Ваш взгляд, наиболее успешно осуществляют интернет-продвижение.
* Примечание: если обучающиеся работают в одной библиотеке, то анализируемые библиотеки должны отличаться.
2. Проанализируйте веб-сайт или веб-страницу каждой библиотеки, группы в социальных сетях (публикации за последние 3 месяца).
3. По информационно-поисковых системах интернета выявите публикации, посвященные выбранным библиотекам на сторонних ресурсах.
4. Результаты анализа отразите в аналитической записке, где следует дать сводную характеристику маркетинговой деятельности библиотек, включая:
· Названия библиотек, наличие у них веб-сайтов, групп и аккаунтов в социальных медиа.
· Характеристика веб-сайтов: комфортность информационного дизайна и поиска информации, удобство структурирования информации, видимость информации об информационных продуктах и услугах библиотеки (на главной странице, в соответствующих разделах), состав указанных на сайтах документных, библиографических, фактографических, аналитических, консультационных продуктов и услуг, комплексных информационных мероприятий, наличие обратной связи и личного кабинета.
· Характеристика групп и аккаунтов в социальных медиа: наличие информации о продукции библиотеки, состав рекламируемой и представляемой продукции, частота публикаций, состав контента (текст, изображения и инфографика, видео) и его качество, наличие единого информационного стиля, количество подписчиков, оценка количества лайков и комментариев.
· Список и характеристика публикаций о библиотеках на сторонних ресурсах.
· Выводы о достоинствах и недостатках продвижения в данных библиотеках, о том, что можно использовать в собственной деятельности.

Результаты работы: 
· Титульный лист с указанием ФИО обучающегося;
· Аналитическая записка по результатам анализа веб-сайтов и социальных медиа 3 выбранных библиотек (2-3 стр.).

[bookmark: _Hlk64250761]Требования к оформлению текста работы: 
· шрифт Times New Roman, 12 pt; 
· межстрочный интервал – 1,5; 
· интервал между абзацами – 0; 
· поля: левое – 3,5 см, правое 1,5 см, верхнее и нижнее 2 см;
· форматирование основного текста по ширине; заголовков – полужирным по центру; в конце заголовка точка не ставится;
· абзацный отступ – 1 см;
· нумерация страниц – внизу по центру (шрифт Times New Roman, 12 pt)
· оформление таблиц: шрифт Times New Roman, 12 pt; межстрочный интервал 1, отступ между абзацами отсутствует; форматирование по левому краю; 
· образец титульного листа представлен в приложении 1.


Приложение 1.
Образец титульного листа
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